








Logo
Concept e Costruzione del simbolo

La nuova identita di Visit Lazio nasce da riferimenti all'architettura e all’'urbanistica romane (pianta delle cittd, proporzione
aureq, archi) e dialoga con la modernita razionalista, traducendo I'immaginario del Lazio in un linguaggio di forme chiare e
bilanciate (pieno/vuoto, cerchio/quadrato, verticale/orizzontale).

Il pittogramma si fonda sull'idea di incrocio: un punto d'incontro tra strade, esperienze e territori. E costruito con geometrie
derivate da quadrati e cerchi ispirati alle proporzioni dell’Arco di Tito: cinque elementi radiali, simbolo delle province, conver-
gono in un nodo centrale. Il risultato & un segno che unisce ordine e apertura, razionalitd ed emozione, e che visto dall'alto
richiama una rete territoriale dinamica e accogliente, capace di trasformare le differenze in un‘esperienza condivisa e conti-
nua di relazioni tra luoghi e persone.

1. Partendo dalle forme della Porta di Tito

e stata costruita una griglia quadrata
‘ /\ ‘ /\ 3x3, dal quale e stata ricavata la forma
dell‘arco, successivamente alzato di un
modulo della griglia.
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3. La moltiplicazione radiale ha creato un intreccio tra le forme le quali sembrano intrecciarci l'una

2. La forma ricavata e stata duplicata, ruotata e sagomata per dividere le due parti. dentro l'altra a formare un nodo, un incrocio, un fiore
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Logo
Versione Principale

La versione principale del logo Visit
Lazio € caratterizzato dalla presenza
del pittogramma a sinistra e dal logo-
tipo Visit Lazio a destra.

La sua configurazione & adatta per la
maggior parte delle applicazioni ed N /
€ sempre raccomandato utilizzarlo - L . /)0 0 /7
sia in applicazioni istituzionali che in . [ —1) [| <97,
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Logo
Versioni Alternative

PITTOGRAMMA

VERSIONE PRINCIPALE

|
VERSIONE VERTICALE |

VERSIONE ORIZZONTALE
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Logo
Uso su fondi colorati e fotografici

Su fondi colore e fotografici & sempre indicato utilizzare la versione monocromatioca del logo.
Assicurarsi di scegliere la versione colore piu adeguata per mantenere il massimo del contrasto e della leggibilita del logo.
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Logo
Versioni positivo e negativo monocromatiche

Sono disponibili versioni del logo ad un solo colore per ottimizzare applicazioni particolari ove non sia leggibile o possibile
applicare la versione principoale del logo.

-
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Logo
Area di Rispetto

L'area di rispetto € quell'area attorno
al logo che non deve essere invasa
da altri loghi, testo o grafica per
salvaguardare la masimila leggibilita
e visibilitd del logo. Larea di rispetto
delle versioni del logo Visit Lazio &
calcolata partendo dall‘altezza X del
nodo (pittogramma) divisa per due e
disegnata sui 4 lati del logo.

1/2X

1/2X
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Logo
Dimensioni minime

La dimensione minima € la misura piu
piccola alla quale il logo pud essere
riprodotto senza perdere leggibilita,
riconoscibilita e qualita percepita.
Sotto questa sogliq, dettagli come
spessori, curve, controsagome e
micro-spazi tendono a chiudersi

o impastarsi (in stampa) e a
diventare poco nitidi (a schermo),

compromettendo la corretta Q ot Q .

identificazione del brand. '7.’ [Ia/;%i(g /l/i/%('t/ .7{’ Laz|o
A3 A

Le dimensioni minime vengono

espresse in:

10 mm 20 mm
mm (stampa) indicando in genere
la larghezza totale del logo nella
versione orizzontale o verticale;
px (digitale) indicando la larghezza 'Q..P .‘.D
) . - [ /
o l'altezza del logo in funzione del ‘ '\
() ()
layout. o
/l/bS:(b —
Lazio 4 mm
—
5mm
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Logo
Usi non consentiti

Per preservare riconoscibilitd e coerenza del brand, il logo
deve essere utilizzato solo nelle versioni ufficiali e senza
alterazioni. Qualsiasi modifica compromette proporzioni,
leggibilitd e qualita percepita.

Non & consentito:

Distorcere il logo (stirare, comprimere,
ruotare o inclinare).

« Applicare ombre, bagliori, contorni, gradienti,
texture o effetti 3D non previsti.

« Modificare colori o trasparenze al di fuori delle
varianti approvate.

« Cambiare font, spaziature, pesi o ridisegnare il logotipo.

- Alterare proporzioni, allineamenti, ordine o rapporto tra
pittogramma e logotipo.

Ricostruire il marchio o sostituire elementi con versioni
“simili”,

+ Inserire il logo dentro forme, cornici o pattern
che ne modificano la lettura.

+ Usarlo su sfondi (fotografici o cromatici) che non
garantiscono contrasto e leggibilitd, oppure senza
rispettare I'area di rispetto

Ridurlo sotto le dimensioni minime o in condizioni che
ne compromettono i dettagli.

In caso di dubbio, utilizzare la variante pit semplice
e leggibile (monocromatica o negativa) e fare
riferimento ai file master ufficiali.
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Palette Cromatica

Palette - ispirazione 23
Palette 24
Abbinamenti colore 25
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Colori
Palette - ispirazione

ULIVI COLLINE PONTINE

CIVITA DI BAGNOREGIO
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Colori
Palette

La palette cromatica definisce i colori
ufficiali del brand e ne garantisce
coerenzaq, riconoscibilitd e continuita
su tutti i punti di contatto, fisici e
digitali.

Per assicurare una resa corretta, ogni
colore & specificato nei principali
standard (CMYK, RGB e HEX) e deve
essere utilizzato rispettando le

indicazioni di proporzione e contrasto.

In stampa e su materiali speciali
possono verificarsi variazioni: &
sempre consigliata una verifica su

prova colore e l'uso di profili adeguati.

EXA #0C48CB EXA #3CBEC8 EXA #50BE64 EXA #FA968C EXA #F06428
RGB 12,72,200 RGB 60,190, 200 RGB 80,190,100 RGB 250, 150, 140 RGB 240,100, 40
CMYK90,70,0,0 CMYK 65,0,25,0 CMYK 65,0,75,0 CMYK 0, 55,40, 0 CMYK 0, 70,90,0
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Colori
Abbinamenti colore

Questa sezione definisce gli
abbinamenti di colore ammessi per
mantenere 'identita visiva coerente
e garantire una comunicazione
sempre chiara e accessibile. Ogni
combinazione & valutata su due
criteri: gusto/armonia (coerenza
con il tono del brand) e leggibilita
(contrasto sufficiente tra testo,
elementi grafici e sfondi).

Leggibilitd e accessibilita

Per contenuti testualie Ul &
necessario che il contrasto sia
adeguato: testi piccoli, informazioni
essenziali e interfacce devono
utilizzare combinazioni ad alto
contrasto. In generale, su sfondi scuri
e preferibile usare colori chiari e
viceversa; sugli sfondi colorati, il testo
deve mantenere una differenza di
luminosita evidente, evitando tonalita
troppo vicine.

Gli abbinamenti riportati come
“non consentiti” in questa pagina
rappresentano le scelte da evitare
per garantire equilibrio estetico,
leggibilitd e stabilita visiva in tutti i
contesti applicativi.

X X X
X
X X X
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Tipografia
Una font dedicata per Visit Lazio 27
Font principale 28
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Tipografia
Una font dedicata per Visit Lazio

La progettazione di un carattere tipografico dedicato al
brand turistico Visit Lazio nasce da un'esigenza precisa:
dare coerenzaq, voce e riconoscibilitd a un territorio la cui
identitd é stratificata, complessa e spesso frammentata
nella percezione contemporanea.

Parlare del Lazio significa confrontarsi con Roma, ma
anche con la pluralita delle sue province, con l'archeologia
e la contemporaneitd, con la monumentalitd iconica e con
i paesaggi quotidiani, stratificati, vissuti.

Una nuova font permette di tenere insieme queste
dimensioni in un segno unico, costante, capace di
raccontare senza forzare.

La nuova font, battezzata con il nome di Latium Sans,
si fonda su una logica strutturale che appartiene
intimamente alla regione: la geometria.

Dalla pianta delle cittd romane alla proporzione aurea
nell‘architettura imperiale, dagli archi a tutto sesto

e gli ordini classici, fino ai linguaggi della modernita
razionalista, il Lazio ha costruito nei secoli un immaginario
che si basa sulla chiarezza delle forme, sulla relazione

tra pieno e vuoto, sull'equilibrio misurato tra cerchio e
quadrato, verticalita e orizzontalita.

Questi principi non sono solo estetici, ma culturali.
Sono la regola sottesa del paesaggio costruito.

Latium Sans

Light
Regular
Medium
SemiBold
Bold
ExtraBold
Black
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Tipografia
Font principale

La famiglia di caratteri progettata e

e indicata per l'uso principlae & thl u m Sq n S
Latium Sans: una famiglia di caratteri

Open Source che devono essere

utilizzati sempre nella comunicazione

istituzionale e commerciale di Visit

Ciao! lo sono Latium Sans,

L'uso coerente e ricorsivo di questa

il font ufficiale del brand
turistico Visit Lazio.

Light Light Italic
Regular Regular Italic
Medium Medium ltalic
Semibold Semibold Italic
Bold Bold Italic
Extrabold Extrabold Italic
Black Black Italic
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Photo Style Guide

Le immagini
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Stile fotografico

31
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Photo style guide
Le immagini

Ruolo delle immagini
Ogni foto deve suggerire che c'e “tutto un
Lazio intorno”, mettendo in dialogo cittg,
borghi, mare, colline, montagne e siti
iconici con qualcosa di nuovo da scoprire
oltre il primo sguardo.

Principi di selezione

Le fotografie devono privilegiare
inquadrature ampie o sequenze di dettagli
che esprimano la varieta del territorio e la
continuita tra le diverse aree della regione.
Vanno scelti soggetti che raccontano storie:
scorci riconoscibili e luoghi meno noti,
paesaggi naturali e patrimonio storico.
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Photo style guide
Stile fotografico

Autenticita e trattamento

Le immagini devono mantenere colori e
contrasti realistici: sono ammessi solo
interventi leggeri di correzione
(esposizione, bilanciamento del bianco,
piccoli aggiustamenti di contrasto). Sono
da evitare filtri pesanti, viraggi di colore,
effetti grafici invasivi o manipolazioni che
alterano la percezione reale dei luoghi,
perché il brand promuove un Lazio
autentico e credibile.

Luce e atmosfera

La luce naturale e da preferire in tutte le
applicazioni: alba, tramonto e luce diffusa
aiutano a valorizzare materiali, texture
architettoniche e colori del paesaggio
senza forzature. Sono da evitare luci
artificiali dominanti, controluce estremi o
atmosfere troppo teatrali se non coerenti
con la situazione reale del luogo.
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Photo style guide
Stile fotografico

Diversita di luoghi ed esperienze

Nel set di immagini complessivo devono
coesistere monumenti iconici, scorci meno
noti, parchi naturali, coste, laghi e borghi, per
restituire I'idea di un territorio inesauribile.

Le fotografie possono includere persone,
purché colte in azioni spontanee (camminare,
esplorare, vivere il luogo) e non in pose rigide,
per sottolineare il ritmo lento, I'incontro

e la scoperta.

Immagini generate da Al

Per garantire credibilita e rispetto del
territorio, non sono ammesse immagini
generate o pesantemente modificate con
intelligenza artificiale. Tutte le fotografie
utilizzate devono ritrarre luoghi reali del
Lazio e provenire da fonti affidabili, in
modo da rafforzare la fiducia nel racconto
visivo della regione.
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Look & Feel

Applicazioni

34
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Look & Feel
Applicazioni

C'é tutto
un Lazio
intorno.
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Look & Feel
Applicazioni

C’e tutto
un Lazio intorno.

www.visitlazio.com
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Look & Feel
Applicazioni

Visit Lazio - Brand Manual V. 1.0.Beta




Look & Feel
Applicazioni
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Look & Feel
Applicazioni

C'e tutto un lazio intorno. C'é tutto un lozio intorno.
All you need is Lazio. Allyou need is Lozio.

g
£
2
H
:

C’& tutto un lazio intorno C'a tutto un lazio intorno. { C'e tutto un lazio intarno. *
Allyou need is Lozio, All you need is Lazio. 2 4 Allyou needis Lazio!

4
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Look & Feel
Applicazioni

C’eé tutto un Lazio
intorno.

Ip ~Vistt
2% Lazio

www.visitlazio.com

e ~Visit, REGIONE
75" Lazio "&" LAZIO

www.isitlazio.com

C'é tutto un Lazio intorno.
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